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RaiffeisenCasa.ch

Der neue Immo-Marktplatz, der auch beraten kann.
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Fur Kaufer: Wertvolle Online-Informationen:
m Energetische Einstufung der Objekte

m Beurteilung der Finanzierbarkeit

m  Anzeige der monatlichen Kosten

m Kaufpreisuberprifung

Vorteile fiir Verkaufer:
m Gratis inserieren auf RaiffeisenCasa.ch
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Hypothek online abschliessen:
Jederzeit und wo auch immer Sie sind.

Gultige Offerte selbst erstellen — auch anonym
Virtueller Berater fuhrt einfach durch den Prozess
Beurteilung Kaufpreis der Immobilie

Individuelle Vorschlage fur den Einsatz von =
Eigenmitteln und fur Hypotheken-Mix

m Konsequenzen bzw. Vor-/Nachteile von

Entscheiden werden immer unmittelbar aufgezeigt
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Wieso hat Raiffeisen eine Crowdfunding Plattform lanciert?
Lokalhelden.ch ist die Digitalisierung der Genossenschaftsidee

Digitalisierung Genossenschaftsidee

Die genossenschaftlichen
Grundgedanken von Friedrich
Wilhelm Raiffeisen lauteten:
.,was dem Einzelnen nicht
maoglich ist, das vermdgen
viele” & , Hilfe zur Selbsthilfe”
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lokal

Viele Raiffeisenbanken
unterstitzen schon heute
etliche Vereine und Projekte
und erhalten dartber hinaus
taglich eine Vielzahl von
Sponsoringanfragen

Sponsoring
Konzept

Sponsoringanfragen
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Engagiert fur die Schweiz

Raiffeisen engagiert sich fur
eine kulturelle, sportliche
und soziale Vielfalt — auf
lokaler,  regionaler  und
nationaler Ebene.

.ch

Uber 50’000 der weit Uber
100000 Vereine in der
Schweiz sind Kunde von
Raiffeisen.
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Die “VereinsBANK"
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Lokalhelden.ch ein digitales Finanzierungshilfsmittel
...zur Verwirklichung von lokalen Projektideen

Projekte / Anschaffungen Vereine

Material Helfer

Lokal
verankert
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Gesamtheitliche lokalhelden.ch Hohe

|

Vereinsmitglieder / Sympathisanten / Freunde & Bekannte / Bevolkerung

Erfolgschancen

Finanzierung
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Prinzip Content Marketing

Publizieren
0 Attraktive relevante
Inhalte mit Mehrwert

Gefunden werden
e auf der Seite /
auf dem Content

Konvertieren
e auf eigenen Kanal / CRM
/ Verkaufen / Loyality
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Digitale Sponsoringaktivierung - owned Media Ansatz

= welovefootball.ch eutsch v 509% Tickets RAIFFEISEN
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Partnerschaften als Schlussel zum Erfolg

welovefootball.ch }_ Content Zugriff
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Multiplikation
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Digitalisierungsstrategie welovefootball.ch
mit Business Impact

BN Steigerung Kontaktgualitst [EEN)  MEEENNEEN  Proktve Bespicung NN

Herkommliche
Touch Points

welovefootball.ch welovefootball.ch
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Sponsoring Content

Sponsoring Aktionen

Mitgliederangebote
7 Produktangebote
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Initiative Raiffeisen «Digital Champions»

m Taylor-made inhouse Weiterbildung
mit IAB

m Mitarbeiter-Befahigung

m Vermittlung von digitalem know-
how

m Ziele: Auf Augenhohe mit
internen/externen Fachleuten
diskutieren konnen und
Grundverstandnis Wirkungsweise
digital marketing vermitteln<

m TN: 1. Welle 15 MA, 2. Welle 20 MA
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Herzlichen




